
Social media marketing Collegio Fonda 
Sala Pietra, ex Ospedale Militare 

24 e 31 marzo, 4, 25 e 27 maggio e 9 giugno 2022 
 

 
 
Sintesi e obiettivi del progetto: 
Come deve raccontarsi il Collegio Fonda online? Su quali canali? Attraverso quali 
contenuti? Con quale tono di voce? 
 
Il percorso da sviluppare assieme ai partecipanti darà una risposta a queste 
domande, e sarà organizzato sulle due direttrici che caratterizzano ogni progetto 
di successo sui social media: strategia e operatività. 
 
Gli obiettivi del corso sono: 
- dotare il Collegio di una strategia di presenza efficace sui canali social; 
- mettere gli studenti in condizione di applicare questa strategia e dunque 
gestire autonomamente i canali del Collegio; 
- dare continuità al progetto nel futuro, coinvolgendo gli studenti che 
frequenteranno il Collegio nei prossimi anni. 
 
Si lavorerà sulla strategia e sulla social media policy di cui dotarsi per i canali 
online, e si imparerà a realizzare un piano editoriale condiviso, a produrre 
contenuti efficaci e a coltivare la propria community. 
 
Date e prospetto attività:  
24/03 – 2 ore  
Introduzione, incontro conoscitivo, confronto sulla strategia 
 
31/03 – 2 ore 
1° tutoraggio: definire la strategia, i prossimi passi, fare brainstorming, impostare 
la social media policy 
 
4/05 – 2 ore 
Content Strategy 
 
25/05 - 2 ore 
Piano Editoriale 
[+1 ora] App e strumenti utili 
 
27/05 - 2ore 
Scrittura 
[+1 ora] Laboratorio scrittura: esercitazioni pratiche, esempi e riscritture 
 
9/06 – 2ore 
2° incontro tutoraggio: per verificare ed eventualmente correggere le proposte 
di contenuto  
 



 
Partecipanti: il corso è aperto a 10 studenti del Collegio Universitario Luciano 
Fonda.   
 
Luogo: in Sala Pietra, all’ex Ospedale Militare, e online. 
 
Il corso Social media marketing Collegio Fonda è realizzato con la 
collaborazione con Noiza  


